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FINESTRA SULLA BASILICATA



Una regione legata al futuro dell’industria

Fonte: rielaborazione The European House – Ambrosetti su dati Istat, 2020



Rappresentanza politica femminile ai minimi

Fonte: rielaborazione The European House – Ambrosetti su dati Istat, 2020



Esodo degli studenti: la sfida

Fonte: rielaborazione The European House – Ambrosetti su dati Istat, 2020



Ricerca e tecnologie avanzate: STEM

Fonte: rielaborazione The European House – Ambrosetti su dati Istat, 2020



CAGR 2005-2009
10,68%

● Impatto di lungo 
termine del titolo 
Matera sito Unesco 
(1993)

● Impatto del film The 
Passion (2004)

● Decollano le linee 
aeree low-cost

● Espansione fenomeno 
Linee low-cost

● Emerge sharing 
economy nel turismo

● Ripresa turismo 
internazionale, cresce 
turismo culturale

● Sale reputazione Matera 
(Materadio; Draghi) 

● Candidatura Matera 
ECoC 2019

● Espansione aeroporto di 
Bari

● Impatto produzione 
cinematografica + eventi 
RAI a Matera

CAGR 2009-2014
16,41%

● Assegnazione titolo Matera 
ECoC 2019

● Esplode reputazione Matera 
(eccezionale esposizione sui 
media) 

● Esplode sharing economy nel 
turismo

● Continuo trend di crescita del 
turismo globale

● Crescita aeroporto di Bari
● Nuove produzioni 

cinematografiche e televisive a 
Matera

CAGR 2014-2019
31,42%

Post COVID-19:

● Flussi verso 
città culturali

● Turismo di 
cittadinanza

● Aumento 
qualità 
ospitalità 
(ricettivo, 
ristorazione)

● Allungamento 
permanenza 
media

● Migliore 
accessibilità 
Matera ma 
voli più costosi

I driver del turismo a Matera 1999-2019 Fonte: Elaborazioni CityO su dati Istat 



Variazione delle Presenze italiane e straniere nelle più dinamiche Città d’Arte con oltre 50.000 abitanti nel periodo 2014-2018

Fonte: Elaborazioni CityO su dati Istat - La dimensione dei cerchi rispecchia la dimensione totale delle presenze nel 2018 nelle varie città.



Economia turistica = 20% circa del pil di Matera
● Turismo: impatto sul pil della città pari a 

€224,3 milioni nel 2019

● Città di interesse storico artistico con la 
maggiore crescita delle presenze turistiche

● Più alti redditi e consumi del turista 
culturale

● Prospettive di crescita del turismo 
internazionale 

● Importanza del settore dei congressi in 
connessione con Università, alta 
formazione e industrie creative

● Matera ha generato nel 2019 il 26,72% delle 
presenze turistiche della regione e quasi la 
metà del pil turistico dell’intera regione

9



RAPPORTO IF 2020







Posizione Matera?



FOCUS SUI MEGATREND:
PRODUZIONE FEMMINILE E CONSUMI FEMMINILI



Auto elettrica, 
Università

Energia da fonti 
rinnovabili

Natura, 
Paesaggio, 
Agricoltura 
sostenibile, 
Borghi

Turismo 
culturale 
sostenibile, 
Industrie 
culturali e 
creative

Agricoltura 
sostenibile, 
Turismo 
balneare 
sostenibile

MEGATRENDS
Un passo nel futuro

● Accumulazione di ricchezza da parte delle 
donne più rapida di quella degli uomini.

● Per il 2030 più della metà della ricchezza 
totale nel mondo sarà posseduta da 
donne*.

● Diversa composizione dei consumi tra 
donne e uomini.
Donne privilegiano: salute, educazione, 
assicurazioni. 

● MA: per il 2013 ancora quasi il 40% delle 
donne adulte e adolescenti (1,5 miliardi) 
vivrà in aree del mondo dove l’uguaglianza 
di genere non è un valore

* Mauro E. Guillen, 2030


